IN FOCUS GALERIE

Titles & lcons

Die Welt wimmelt von Ikonen, Sophia Loren, Maria Callas und Madonna, James Dean, Uwe Seeler, Maradona, die Beatles, Mona Lisa, Micky
Mouse und Charly Chaplin. Jeder kennt sie; sie sind im kollektiven Gedachtnis fest verankert, stehen symbolisch fiir Schénheit, Genialitzt,
Weiblichkeit oder Leistung. Auch in der Fotografie gibt es Bilder, die jeder kennt, ob man mit dem Thema vertraut ist oder nicht. Die in focus
Galerie geht in der Ausstellung ,Titles & Icons” der Frage nach, was ein Foto zur lkone macht. Steht es stellvertretend fiir das Werk des
Fatografen, welche Kriterien muss es erfiillen? Welche Rolle spielt der Betrachter?
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iott Erwitt, , Central Park, New York, 1974 aus ,Photofile”, Thames & Hudson,

er Beine, davon zwei Hundepfoten und zwei bestiefelt unter einem
antel hervorlugend, daneben ein angeleinter winziger Hund, eben-

lls bemantelt und mit kecker Wollmiitze zwischen seinen fleder-
ausartig aufgestellten Ohren stehen die Bildmitte flllend auf einem
2g. Ungewdhnlich, die Perspektive: Der kleine Hund schaut unver-
Imt ins Objektiv. Wenige Worte reichen, das innere Bild der Fotogra-
vor dem geistigen Auge der meisten Leser zu aktivieren. Man kennt
als Postkarte, als Plakat, aus Biichern oder Buchtitel. Der gleiche
ekt wie bei Elliott Erwitts Fotografie ,Central Park, New York 1974
rfte sich einstellen, wiirde man Marc Ribouds ,Painter of the Eiffel
wer, Paris, 1953 oder ,Marilyn Monroe — flying skirt" (1964) von
rnard of Hollywood beschreiben. Auch ohne die Fotografie unmittel-
- vor sich zu haben, wird das Bild im Gedachtnis der meisten Leser
‘tauchen, doch nicht zwingend auch der Name des Fotografen.

Diese Bilder scheinen ¢in symbolisches Eigenleben zu fiihren, das eine
als Synonym flir die Komik des Alltags und die der Beziehung Mensch-

Lillian Bassman

Wann wird ein Bild zur Ikone?

Hund, das andere fur Lebenskunst in duBerst schwierigen Situationen
und das andere fir Glamour und sinnlich schéne Pannen in der Welt
der Stars. Alle drei wurden unzihlige Male kopiert, schmicken Post-
karten und als Poster zahireiche Cafés, Arztpraxen, Geschéfts- wie
Privatraume, jeder kennt die Motive, aber die Namen der Fotografen
hat die Zeit oft verschluckt. Eigentlich hatte zumindest der waghalsige
Standpunkt Ribouds bei der Aufnahme des akrobatischen Malers
ebenfalls Bewunderung auslésen magen, doch blieb er bescheiden im
Verborgenen. Das Bild hat sich im warholschen Sinne von seinem Au-
tor und seiner Zeit geltst. Diesen Umstand aufgreifend, brachte Tim
Mantoani sein Buch heraus, ,Behind Photographs®, in dem er Foto-
grafen zusammen mit ihrem zur Ikone avancierten Bild ablichtete.

Ikonen der Pop-Kultur schuf Andy Warhol, indem er vorgefundene Bil-
der von Stars und Politikern als Siebdrucke ikonisierte. Interessant ist,
dass er den Kinstler an sich und damit sich selbst zum Verschwinden
brachte. Ikone, englisch ,Icons®, leitet sich vom griechischen eikén ab.
So stent in der orthodoxen Kirche oder byzantinischen Kunst das Wort
fiir Bild oder Abbild. Heutzutage sind Icons vor allem in der Computer-
sprache gebrauchlich und symbolisieren als vereinfachte Zeichen auf
einer grafischen Oberflache eine Datei oder ein Verzeichnis oder eine
Schaltfliche. Allgemein betrachtet, wird in ihr eine Person, Gott, Heili-
genfigur oder Sache als Verkérperung bestimmter Inhalte, Werte, Vor-
stellungen, aber auch eines bestimmten Lebensgefihls gesehen. In
diesem Sinne ist davon auszugehen, dass auch Erwitts vier Beine mit
Hiindchen, der Maler auf dem Eiffelturm oder Marilyn Monroe mit

Stuart Franklin, , Tiananmen square*, Peking, 1989, bekannt als ,Tank Man’

hat Geschichte geschrieben, ging wie Stuart Franklins ,Tank Man*
rund um die Welt, wurde zum Symbol von Freiheitskampf, politischem
Widerstand und Unterdrlickung. Seine Bildgewaltigkeit machte es zum
Mythos, zu einem Lebensgefiihl, losgelost vom Zeitpunkt der eigent-
lichen Aufnahme. ,Politik schlagt in neue Visualisierungsstrategien
um, eine Revolution der Denkungsweise fiihrt auch zu einer Revolution
der Wahrnehmung*, so der Fotografietheoretiker Bernd Stiegler. Ein
Bild kann tiber Ort und Zeit hinaus kommunizieren und damit zur lkone
avancieren.

Diese Bilder sind nur eine kleine Auswahl der Ausstellung ,Titles &
Icons*, welche die in focus Galerie als Auftakt in ihren neuen Raumen
in KéIn-Rodenkirchen prasentiert. Mit ihrer Griindung 1990 und mit bis
heute rund 150 organisierten Ausstellungen gehort die Galerie von
Anja und Burkhard Arnold zu den 4ltesten Fotogalerien in Deutschland
und (iber die Landesgrenzen hinaus. Aus ihrem Programm haben sie
34 Kinstler ausgewahlt, darunter zahlreiche Ikonen der Fotografiege-
schichte, neben den bereits genannten sind auch Willy Ronis, Lillian
Bassman, F.C. Gundlach, Arnold Newman, André Kertész, René
Groebli und Jan Saudek vertreten. Gezeigt werden einzelne Arbeiten
sowie auch bekannte und zum Teil heute vergriffene Fotoblicher. Damit
werden sie der stetig wachsenden Bedeutung des Fotobuches ge-
recht, zum anderen werfen sie indirekt die Frage auf: Warum wird ein

Foto als Buchtitel ausgew&hlt? Diese Fragen muss sich das Galeris-
tenpaar auch immer wieder selbst stellen, wenn es mit seinen Kinst-
lern zusammen Kataloge und Fotoblicher produziert. So geschehen
1999, als die in focus Galerie zu ihrer Ausstellung mit Bruce Davidson
eigens den Katalog ,East 100th Street* produzierte, da es tiber den
Kunstler bis dato keine Publikation in Deutschiand gab, obwohl er
schon seit 1958 Mitglied bei Magnum war und 1963 eine Einzelshow im
New Yorker MoMA hatte.

Ein Buchtitelbild auszuwahlen, ist ein langwieriger Prozess, soll er
doch neben der Reprasentation der kiinstlerischen Arbeit auch Wer-
bezwecke Ubernehmen sowie einen Wiedererkennungseffekt haben.
Im Idealfall animiert der Titel zum Aufschlagen eines Buches. So bei
Abe Frajndlichs ,Penelope’s hungriger Blick*, das Cindy Sherman mit
geschlossenen Augen auf dem Cover zeigt. Ihr nach innen gerichteter
Blick weckt das Bedrfnis zum Offnen des Buches, als wolle man ihre
Augen &ffnen und mit ihnen sehen. Reizvoll ist auch der Widerspruch
zwischen Hunger, Hunger nach Sehen und den geschlossenen Augen-
lidern. Uberzeugend auch ,Tout peut arriver” von Gilbert Garcin, auf
dessen Titelbild er selbst wie ein Seiltdnzer auf einer geschwungenen
Linie balanciert. Die Fotografie ist charakteristisch fiir seinen Arbeits-
stil, tiber den sie nichts verrat, aber Neugier weckt. Gleichzeitig zeigt
er, dass er einen Raum zu gestalten weiB und lasst gespannt sein auf

André Kertész,
aus: ,Diary of Light", Aperture 1987

Marc Riboud, , Painter of the Eiffel Tower", Paris, 1953
aus: ,Photographs at Home and Abroad", Abrams, 1988

alles, was passieren kann. Garcin hat die menschliche Komédie ins
Bild gebannt. Erst nach seinem Riickzug aus dem Geschéftsleben
kam er mit 65 Jahren zur Fotografie und ist in zahlreichen internationa-
len Ausstellungen vertreten, In Deutschland zahlt der agile sowie krea-
tive Franzose zu den Entdeckungen der Arnolds.

Zu den Entdeckungen der Galerie zéhlen auch Thomas Kellner und
Kent Rogowski, sie beide arbeiten zielstrebig und konzeptionell, sowie
schon seit 1994 der mit Polaroids arbeitende Herbert Déring-Spengler.
Der heute fiir seine verfremdeten Korperbilder bekannte Finne Arno
Rafael Minkkinen ist schon seit 1997 dabei. Erst 2011 hinzugekommen
ist die Amerikanerin Wendy Paton, die die Arnolds mit ihren stim-
mungsstarken, kontrastreichen SchwarzweiB-Aufnahmen aus dem
Pariser Nachtieben in einer Gruppenausstellung erstmals in Europa
gezeigt haben.

Die in focus Galerie prasentiert somit altbekannte Fotografien in neuen
Raumen, eine symbolische Aufforderung, das scheinbar Bekannte mit
neuen Augen zu sehen. Ein Sprichwort von Heraklit sagt: ,Man kann
nicht zweimal in denselben Fluss steigen.” Somit kann man wohl auch
nicht zweimal denselben Fluss sehen.

Anne Kotzan

Chez Mondrian”, Paris, 1926,

Dress by Thierry Mugler* fiir German Vogue, 1998

fliegendem Rock bei vielen Menschen namenlos als Bildikonen vor
dem inneren Auge herumgeistern. Die Bilder sind angefiillt mit dem
eigenen Erleben, Wiinschen und Traumen. Ihre Bildgewaltigkeit ziehen
sie jedoch nicht allein aus dem Motiv. Lediglich die Uberlegung, wie
viele Fotos von Menschen und Hunden existieren, zeigt, dass weitere
Kriterien erfiillt sein missen, wenn ein Bild zur Ikone wird. Neben &s-
thetischen und formellen Aspekten, die ein Bild auf den Punkt bringen,
braucht eine Ikone Geschichte. Die Eingebundenheit in einen gesell-
schaftlichen oder politischen Kontext. Legendar geworden ist bei-
spielsweise die Fotografie von Rose Kasimir, wie sie nur mit einer Blu-
me in beiden Handen bewaffneten Polizisten gegeniber steht. Damit
hat Riboud eine Ikone der Studentenbewegung der 1960er Jahre ge-
schaffen, ein Bild, das bis heute nichts von seiner Anriihrigkeit und
Signalkraft fiir einen friedvollen Widerstand verloren hat. Dieses Bild
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Ausstellungsdauer:
bis 20. Dezember 2013

Offnungszeiten:
bis 9. November:
Dienstag bis Freitag 16 bis 19 Uhr,
Samstag 11 bis 19 Uhr;
10. November bis 20. Dezember nach
telefonischer Vereinbarung: 0177 3202913
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